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Содержание → Введение → Вступительное слово



Содержание → Введение → Вступительное слово



Содержание → Введение → Вступительное слово

https://mediascope.net/data


Содержание → Введение → Методология исследования

•

•

•

•

•

•

•

•

•



Содержание → Введение → Инструкция. Как читать графики
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Содержание → Введение Команда проекта→



Содержание → Введение Команда проекта→



Содержание → Введение → Термины, понятия, обозначения



РАЗДЕЛ № 2

Новости
и медиапотребление.
Telegram

E-PROMO GROUP, MAGNETTO.PRO, 
МТС ADS, TELEGA.IN



Содержание → Новости и медиапотребление Telegram

КЛЮЧЕВЫЕ ЭТАПЫ РАЗВИТИЯ МЕССЕНДЖЕРА

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•
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•
•

•

•

→ История развития Telegram



Содержание → Новости и медиапотребление Telegram

•

•

•
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Н1'24, чел. Изменение охватов, MoM, %

→ Медиапотребление



Содержание → Новости и медиапотребление Telegram
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Н1'23, чел. Н1'24, чел. Изменение времени, проведенного на ресурсе Н1'23/Н1'24, %

9,2%

-5,1%

5,8%

-6%

-4%

-2%

0%

2%

4%

6%

8%

1 0%

0

20

40

60

80

100

Telegram Viber Whatsapp*

М
ил

ли
он

ы

Н1'23, чел. Н1'24, чел. Изменение охвата за квартал Н1'23/Н1'24, %
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Н1'23, чел. Н1'24, чел. Изменение среднесуточного охвата Н1'23/Н1'24, %

→ Динамика охватов и времени H1’24 – H1’23



Содержание → Новости и медиапотребление Telegram

БИЗНЕС ЗАДАЧИ И KPI В РАЗРЕЗЕ ВОРОНКИ

ЗНАНИЕ

НАМЕРЕНИЕ

ПРОДАЖА

•

•

•

•

•

•

→ Какие бизнес задачи решает Telegram



Содержание → Новости и медиапотребление Telegram

№1 №2 №3 №4

→ Инструменты продвижения в Telegram



РАЗДЕЛ № 3

Telegram-посевы.
Динамика основных 
показателей

E-PROMO GROUP, MAGNETTO.PRO, 
МТС ADS, TELEGA.IN



•

•

• – уровень вовлеченности аудитории канала, отражает 
активность подписчиков. Рассчитывается по формуле: 
ERR = (просмотры / подписчиков) * 100%. 

•

Содержание Telegram-посевы. Динамика основных показателей→ Методология исследования→



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ЭТАПЫ ВОРОНКИ, НА КОТОРЫХ ИСПОЛЬЗУЮТСЯ TELEGRAM-ПОСЕВЫ

Решаемые задачи→

•

•

•

•

•

•

•

ЗНАНИЕ

НАМЕРЕНИЕ

ПРОДАЖА



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

Категория: Интернет-технологии. Q1’24 

Категория: Интернет-технологии. Q2’24
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Более 50 001
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300 5 300 10 300 15 300 20 300 25 300

Более 50 001

10 001 - 50 000

1 001 - 10 000

П
од

пи
сч

ик
и,

 ч
ел

4 998,9 ₽ 

2 120,3

9 790,2 ₽

2 125,9 ₽

10 772,6

5 377,6 ₽

→ Стоимость размещения в каналах (CPP)



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

Категория: Бизнес и стартапы. Q1’24 

Категория: Бизнес и стартапы. Q2’24
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300 2 300 4 300 6 300 8 300 10 300 12 300 14 300

Более 50 001

10 001 - 50 000

1 001 - 10 000

П
од
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сч
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и,

 ч
ел

4 565,7

3 482,5

8 391,6 

3 002,9

9 580,4

5 086,8

→ Стоимость размещения в каналах (CPP)



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

Категория: Путешествия и туризм. Q1’24 

Категория: Путешествия и туризм. Q2’24

0 5 000 10 000 15 000 20 000 25 000 30 000 35 000

Более 50 001

10 001 - 50 000

1 001 - 10 000
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0 5 000 10 000 15 000 20 000 25 000 30 000 35 000

Более 50 001
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1 001 - 10 000

П
од
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и,
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ел

2 989,0

1 090,9

17 016,3

1 151,5

16 701,0

2 937,1

→ Стоимость размещения в каналах (CPP)



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

Категория: Образование. Q1’24 

Категория: Образование. Q2’24
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Более 50 001
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1 001 - 10 000

П
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и,
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ел

3 469,8

1 352,0

6 695,8 

1 398,6

6 555,9

3 395,7

→ Стоимость размещения в каналах (CPP)



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

Категория: Новости и СМИ. Q1’24 

Категория: Новости и СМИ. Q2’24

0 2 000 4 000 6 000 8 000 10 000 12 000 14 000 16 000 18 000
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0 2 000 4 000 6 000 8 000 10 000 12 000 14 000 16 000 18 000

Более 50 001

10 001 - 50 000

1 001 - 10 000

П
од
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и,

 ч
ел

2 776,9

1 118,9

6 993,0

1 129,6

7 944,0

3 023,8 

→ Стоимость размещения в каналах (CPP)



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

Категория: Мода и стиль. Q1’24 

Категория: Мода и стиль. Q2’24
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Более 50 001
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1 001 - 10 000

П
од

пи
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и,

 ч
ел

5 594,4 

1 027,4 

20 629,4

1 000,3

20 712,6

5 314,2

→ Стоимость размещения в каналах (CPP)



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

Категория: Здоровье и медицина. Q1’24 

Категория: Здоровье и медицина. Q2’24

0 1 000 2 000 3 000 4 000 5 000 6 000 7 000 8 000
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и,

 ч
ел

1 725,9 

959,5 

4 985,4

1 075,3 

4 729,1

1 690,9

→ Стоимость размещения в каналах (CPP)



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

Категория: Недвижимость. Q1’24 

Категория: Недвижимость. Q2’24
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8 601,3

4 542,3 

44 580,4

4 692,8 

38 461,5

11 055,8

→ Стоимость размещения в каналах (CPP)



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ERR рекламной публикации, %
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9,1

11,1

5,9

7,0

9,3

5,0

→ ERR рекламной публикации

Категория: Интернет-технологии. Q1’24 

Категория: Интернет-технологии. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ERR рекламной публикации, %
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10,6
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7,0

2,6

→ ERR рекламной публикации

Категория: Бизнес и стартапы. Q1’24 

Категория: Бизнес и стартапы. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ERR рекламной публикации, %
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10,7

13,1

10,6

8,2

11,0

7,6

→ ERR рекламной публикации

Категория: Путешествия и туризм. Q1’24 

Категория: Путешествия и туризм. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ERR рекламной публикации, %
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10,9
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9,8

8,8

10,9

7,6

→ ERR рекламной публикации

Категория: Образование. Q1’24 

Категория: Образование. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ERR рекламной публикации, %
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20,7

25,0

20,0

19,0

22,2

17,6

→ ERR рекламной публикации

Категория: Новости и СМИ. Q1’24 

Категория: Новости и СМИ. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ERR рекламной публикации, %
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14,8

16,6

20,2

11,6

13,2

13,0

→ ERR рекламной публикации

Категория: Мода и стиль. Q1’24 

Категория: Мода и стиль. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ERR рекламной публикации, %
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8,5

11,3

5,1

7,6

9,4

5,5

→ ERR рекламной публикации

Категория: Здоровье и медицина. Q1’24 

Категория: Здоровье и медицина. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

ERR рекламной публикации, %
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10,8

16,4

12,3

7,8

11,1

8,6

→ ERR рекламной публикации

Категория: Недвижимость. Q1’24 

Категория: Недвижимость. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

CPV рекламной публикации, руб.
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2,3
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3,4

→ CPV рекламной публикации

Категория: Интернет-технологии. Q1’24 

Категория: Интернет-технологии. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

CPV рекламной публикации, руб.
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2,5
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3,2

5,3

4,4

→ CPV рекламной публикации

Категория: Бизнес и стартапы. Q1’24 

Категория: Бизнес и стартапы. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

CPV рекламной публикации, руб.
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Более 50 001

10 001 - 50 000

1 001 - 10 000
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и,
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ел

1,3

1,4

2,2

1,8

1,8

2,7

→ CPV рекламной публикации

Категория: Путешествия и туризм. Q1’24 

Категория: Путешествия и туризм. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

CPV рекламной публикации, руб.
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Более 50 001

10 001 - 50 000

1 001 - 10 000
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ел

1,5

1,9

1,8

2,0

2,0

2,4

→ CPV рекламной публикации

Категория: Образование. Q1’24 

Категория: Образование. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

CPV рекламной публикации, руб.
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0,9

0,7

→ CPV рекламной публикации

Категория: Новости и СМИ. Q1’24 

Категория: Новости и СМИ. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

CPV рекламной публикации, руб.
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2,4

1,7

2,6

→ CPV рекламной публикации

Категория: Мода и стиль. Q1’24 

Категория: Мода и стиль. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

CPV рекламной публикации, руб.

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Более 50 001
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0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Более 50 001

10 001 - 50 000

1 001 - 10 000

П
од

пи
сч

ик
и,

 ч
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1,1

1,8

1,5

1,5

1,8

1,1

→ CPV рекламной публикации

Категория: Здоровье и медицина. Q1’24 

Категория: Здоровье и медицина. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей

CPV рекламной публикации, руб.

1 6 11 16 21 26 31
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5,6

5,0

5,7

9,0

6,5

7,0

→ CPV рекламной публикации

Категория: Недвижимость. Q1’24 

Категория: Недвижимость. Q2’24



Содержание → Telegram-посевы. Динамика основных показателей → CPV рекламной публикации → Резюме



РАЗДЕЛ № 4

Telegram Ads.
Динамика показателя 
CPM

E-PROMO GROUP, MAGNETTO.PRO, 
МТС ADS, TELEGA.IN



•

•

Содержание Telegram Ads→ Методология исследования→



Содержание → Telegram Ads

ЭТАПЫ ВОРОНКИ, НА КОТОРЫХ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ TELGRAM ADS

•

•

•

•

•

•

•

•

Решаемые задачи→

ЗНАНИЕ

НАМЕРЕНИЕ

ПРОДАЖА



Содержание → Telegram Ads

КАТЕГОРИИ КАНАЛОВ:

№1 №2

№3 №4

№5

Стандартный кабинет →

№6



Содержание → Telegram Ads

Динамика Q1’24 и Q2’24 по катергориям

2,3

2,0

2,1

2,1

1,7

2,6

1,7

1,7

2,6

1,7

1,7

1,7

1,7

2,8

1,9

2,0

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3

Бизнес и предпринимательство

Образование

Мода и стиль

Еда и кулинария

Здоровье и медицина

Недвижимость

Интернет и технологии

Путешествия и туризм

Q1'24 Q2'24

Динамика CPM→



4,2

2,5

3,8

3,7

2,4

2,1

2,6

5,3

6,0

4,6

3,9

3,3

2,8

1,6

2,1

1,8

0 1 2 3 4 5 6

Бизнес и предпринимательство

Образование

Мода и стиль

Еда и кулинария

Здоровье и медицина

Недвижимость

Интернет и технологии

Путешествия и туризм

Q1'24 Q2'24

Содержание → Telegram Ads Динамика CPM→

Динамика Q1’24 и Q2’24 по катергориям



‒

‒

Содержание → Telegram Ads Резюме→



Содержание → Инсайты и рекомендации



Содержание → Инсайты и рекомендации



РАЗДЕЛ № 5

Дополнительная 
информация. Форматы

E-PROMO GROUP, MAGNETTO.PRO, 
МТС ADS, TELEGA.IN



Содержание → Дополнительная информация и источники

•

•

•

•

•



Содержание → Дополнительная информация и источники

БАЗОВЫЕ ФОРМАТЫ:

•

•

•

•

•



Содержание → Дополнительная информация и источники

ПРЕМИАЛЬНЫЕ ФОРМАТЫ:

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•



РАЗДЕЛ № 5

Дополнительная 
информация. Авторы

E-PROMO GROUP, MAGNETTO.PRO, 
МТС ADS, TELEGA.IN



E-Promo Group

•

•

•

•

20 лет 4 офиса

600+4 региона



E-Promo Group

Узнать больше на сайте

https://www.epromogroup.com/ru
https://www.epromogroup.com/ru/insights


Ad-hoc Синдикативные

Используем собственные и внешние данные для поиска зон роста

и инсайтов для клиентов

E-Promo Group



Magnetto.pro
Технологичное digital-агентство.
Международный селлер Telegram Ads. 



Telega.in – платформа 
по размещению 
нативной рекламы в 
Telegram-каналах

Telega.in



Рекламная вертикаль МТС занимается 
разработкой передовых AdTech и MarTech-
продуктов на основе технологий Big Data и AI. 

МТС Ads



КОНТАКТЫ

Как с нами связаться?

www.epromogroup.com

E-Promo Research

research@e-promo.ru

PR-департамент

pr@e-promo.group

https://t.me/epromo_group
https://www.youtube.com/@e-promo_group

